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Capitulo 4. Representaciones paisajisticas en el cine
de viajes y paradojas del turismo posmoderno

Rafael Herndndez Espinosa
Universidad Auténoma del Estado de México

Introduccién

El cine y el turismo constituyen dos dmbitos de relevancia en la configuracién de
la vida moderna. La industria cinematogréfica, particularmente las representacio-
nes que construye y su significacién a partir de su consumo, ha constituido un
fenémeno cultural relevante a partir de los efectos que genera en las sociedades
contempordneas. El turismo, como una prictica sociocultural, no ha sido ajena a
la influencia de las representaciones filmicas. El tema del viaje, en sus diversas ma-
nifestaciones, ha sido recurrente en las producciones cinematogréficas a lo largo de
su historia. Sin embargo, es importante considerar, por un lado, que turismo no es
estrictamente sindénimo de viaje y que, por el otro, en el trayecto que hay entre las
representaciones del viaje en el cine y la influencia que tienen estas en las practicas
turisticas hay un interesante proceso de recepcién y significacién en el que juega
un papel importante la representacion de los paisajes en la estructura narrativa de
los filmes.

El objetivo de este trabajo es reflexionar en torno del papel de las narrativas
heroicas y los paisajes de dos producciones cinematogréficas —pertenecientes a los
géneros ‘diario de viaje’ y ‘road movie'— en la configuracién de imaginarios de
viaje y précticas turisticas contempordneas. Para ello, se realiza inicialmente una
revisién de la literatura sobre las caracteristicas del denominado turismo induci-
do por el cine, identificando los enfoques predominantes. En segundo lugar, se
realiz un andlisis de la estructura narrativa de dos peliculas clasificadas dentro
de los géneros road movieldiario de viaje, confrontdndolas con el modelo mitico
del viaje del héroe, elaborado por Campbell (1972 [1949]) y reestructurado por
Vogler (2002). A la luz de lo anterior, se identifican las escenas o episodios cla-
ve que reflejan el mito del viaje heroico, ademds de identificar una variante en
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cuanto al tipo particular de heroismo construido en los casos revisados. Este se
caracteriza por tener influencia de la literatura de la ‘generacién beat’.

Asi, se plantea la existencia de un efecto estimulante en los espectadores para
viajar en términos de viajes paisajisticos y extremos, pero también para el apro-
vechamiento de tal interés por parte de algunas empresas de servicios turisticos.
Finalmente, se reflexiona sobre el efecto paradéjico que ello implica: sobre coémo
estos filmes, con un fuerte mensaje de critica social, han contribuido involuntaria
e indirectamente a la reproduccién de la sociedad que dichos mensajes rechazan.

Turismo, cine y paisaje

La investigacién académica sobre el turismo y el papel que el cine juega en el
mismo tiene sus origenes en los trabajos de McCannell (1999 [1976]) y Urry
(1990), quienes se interesaron en la relacién entre el cine, lo visual y lo auténtico.
Este campo de estudio tomé forma ya en la década de 1990, aumentado de ma-
nera considerable en la siguiente década (Hudson ez /., 2011). La relacién entre
cine y turismo ha sido abordada tanto desde los estudios del turismo como de
los medios de comunicacién (Karpovich, 2010), predominando el enfoque de
los primeros. En cuanto a los estudios turisticos que consideran el cine, general-
mente se han desarrollado desde una perspectiva metodolégica cuantitativa y se
han enfocado mayoritariamente en el impacto de las peliculas en el consumo
turistico, los cuales han revelado, por ¢jemplo, que los espectadores de peliculas
se interesan inicialmente por un pais después de verlo representado en el cine
(Hudson ez al., 2011).

El cine, a lo largo de su existencia, ha contribuido a generar y difundir a ni-
vel mundial buena parte de los imaginarios y estereotipos nacionales. En ello jue-
ga un papel importante la industria de Hollywood al producir grandes conjuntos
de imdgenes y discursos sobre culturas y lugares, no solo de los Estados Unidos
de América, sino también de otros paises, cuando toman parte en sus peliculas
(Jones, 2015). Pero, en general, las industrias cinematograficas contribuyen per-
manentemente a producir imaginarios de sus paises y a generar, consecuentemen-
te, ciertos efectos sobre algunos lugares de los mismos, como muestran algunos
estudios resefiados por Hudson ez al. (2011).4

4 Por ejemplo, sobre cémo la exitosa pelicula de 1960, La Dolce Vita, transformé la imagen de
Roma, a partir del cual el glamur romano se transforma en el encanto de Italia para el mundo
(Gundle, 2002, en Hudson ez 4l., 2011).
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Los imaginarios fomentados por el cine estin conformados en parte por
lo que Appadurai (1990, 1996) denomina paisajes medidticos (mediascapes).> Se
refieren tanto a la distribucién de las capacidades electrénicas para producir y
difundir informacién (incluida la produccién cinematogréfica), como a las ima-
genes del mundo creadas por estos medios. Lo mds importante de estos paisajes
medidticos es que proporcionan amplios y complejos repertorios de imdgenes,
narrativas y etnopaisajes® a espectadores de todo el mundo. Los paisajes medii-
ticos, ya sean producidos por intereses privados o estatales, tienden a ser relatos
centrados en las imdgenes y basados en la narrativa de franjas de la realidad, y lo
que ofrecen a quienes los experimentan y transforman es una serie de elementos
(como personajes, tramas y formas textuales) a partir de los cuales se pueden
formar guiones de vidas imaginadas, tanto propias como de otros, que habitan
en distintos lugares. Estos guiones pueden desagregarse, y de hecho lo hacen, en
complejos conjuntos de metdforas cotidianas (Lakoff y Johnson, 1980, en Appa-
durai, 1990), ya que ayudan a constituir narrativas del Otro y protonarrativas de
vidas posibles; por lo tanto, en fantasias que pueden convertirse en prolegémenos
del deseo de adquisicién y movimiento.

De tal suerte, las producciones cinematograficas, al contribuir con la ge-
neracién de imdgenes y discursos de lugares del mundo, poseen una funcién de
“infoentretenimiento” referido a aquellos lugares que fisicamente se desconocen,
tanto en términos de lo visual o paisajistico como de idiomas o cédigos cultu-
rales (Nanjangud y Reijnders, 2020). Estos temas y, en particular, el papel del
cine en cuanto a su funcién como generador de motivaciones para viajar, ha sido
abordado por un amplio conjunto de estudios agrupados bajo la etiqueta de fi/m-
induced tourism (Beeton, 2004, 2006, 2011, 2021; Macionis, 2004; Karpovich,
2010; Hudson ez al., 2011; Juskelyté, 2016; Cardoso et al., 2017; Teng y Chen,
2020; Tankha, 2021, entre otros).

Nanjangud y Reijnders (2020) analizaron, por ejemplo, a partir de lo que
denominan “itinerarios cinematograficos”, la decision de viajar a la India en ciu-
dadanos holandeses de origen hindd, a partir de los imaginarios generados por

5 Appadurai (1990) sostiene que la complejidad de la economia global se debe a ciertas
disyuntivas fundamentales entre la economia, la cultura y la politica, las cuales pueden
ser exploradas desde la relacién entre los flujos culturales globales a partir de cinco dimen-
siones a las que denomina: a) etnoscapes, b) mediascapes, c) technoscapes, d) financescapes y
e) ideoscapes.

6 El etnoscape se refiere al flujo de personas a través de las fronteras, es decir, los emigrantes
laborales, los refugiados que viajan por necesidad o en busca de mejores oportunidades para
ellos y sus familias, pero también los viajeros de ocio.
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la industria de Bollywood. Dichos itinerarios de viaje incorporan los sitios aso-
ciados con multiples peliculas o estrellas de cine. Teng y Chen (2020) estudian
cémo la simpatia por las celebridades del cine es un mediador crucial entre la
autenticidad y la eleccidon de destinos cinematogréficos para los turistas de cine
intencionales. Abu Zeid (2021) analiza, de un modo similar, cémo los elementos
de infoentretenimiento de las peliculas (egipcias y no egipcias) animan a los uni-
versitarios egipcios a viajar al extranjero.

Sin embargo, el cine y el turismo suelen generar percepciones metonimizadas
de los lugares, particularmente de las ciudades (Donnelly, 2005), pues se les redu-
ce a los elementos clave o esenciales, o lo que Alvarado-Sizzo (2021) denomina si-
nécdoque-territorial, formada por la fuerte asociacién de un elemento, el referente,
a un objeto, el territorio. Ello suele generar una disonancia entre los imaginarios
idealizados a partir de los filmes y las experiencias reales en el viaje (Nanjangud y
Reijnders, 2020; Beeton, 2021), lo que conforma un interesante campo de estudio.

Finalmente, los estudios de turismo inducido por el cine han puesto de relie-
ve los efectos tanto positivos como negativos para los destinos en cuestién, los ad-
ministradores o los actores interesados (Karpovich, 2010; Juskelyteé, 2016; Teng
y Chen, 2020, entre otros). Este conjunto de estudios también ha considerado
de manera importante el papel de las industrias de promocién turistica, que en
asociacién con empresas cinematogréficas se enfocan especificamente en la crea-
cién y difusién de las marcas de destino, las denominadas destination marketing
organizations (DMO) (Hudson ez al., 2011).

No obstante, el presente trabajo se distancia de esa linea de investigacion
para centrarse en una perspectiva sociocultural sobre el papel del cine en la con-
formacién de précticas de viaje y turisticas en un contexto mundial particular.
En este sentido, es importante acotar el género cinematogréfico al cual se enfoca
la presente reflexidn, las road movies o peliculas de viajes por carretera. Este géne-
ro se inaugurd propiamente en 1969 con la pelicula estadounidense Easy Rider de
Dennis Hopper y Peter Fonda, en la que se muestra el periplo de tres hippies en
busca de la “América auténtica” (Argod, 2018). La caracteristica principal de este
género es que el tema central es el viaje, que los protagonistas realizan en coche,
camién o motocicleta. El viaje en estas tramas es utilizado para tocar temas sobre
la libertad, las cuestiones sociales, la huida de la vida cotidiana, la masculinidad,
la movilidad, la autocritica y el autodescubrimiento (Abou Zeid, 2021). Uno de
sus rasgos mds reveladores, segtin Archer (2017), es la transgresién de las normas
cotidianas o la forma en que suelen crear un didlogo critico con los “regimenes de
verosimilitud”. Este tipo de filmes, en algunas producciones, se asocia también
con el género denominado “diario de viaje”, el cual tiene como principal carac-



Representaciones paisajisticas en el cine de viajes y paradojas del turismo posmoderno « 95

teristica exponer una narracion autobiogréfica de un periplo, comiinmente extre-
mo (Argod, 2018). En la narrativa de ambos géneros cinematogréficos juega un
papel especial la representacion del paisaje, pues es un elemento de la experiencia
extrema de los personajes principales.

Como se sabe, la nocién de paisaje tiene diversos enfoques, entre los cua-
les podemos considerar el geogréfico a partir de su énfasis en el geosistema, el
ecolégico en torno al ecosistema y el socioantropoldgico referido a una figura de
pensamiento con la que el sujeto se apropia del territorio (Covarrubias y Cruz,
2019). No obstante, resulta crucial considerar que mds alld de un supuesto sus-
trato material de un territorio, el paisaje es esencialmente la experiencia estética
del sujeto con ese territorio (Covarrubias y Cruz, 2019). De tal suerte, se requiere
de un dialogo entre una concepcién geogrifica del paisaje, entendida como la
forma que adoptan los hechos en la superficie terrestre, percibidos visualmente y
valorados estéticamente, y una definicién del paisaje filmico concebido como el
conjunto de escenas rodadas que representan, en una forma verosimil para el es-
pectador, el contexto espacial en el que se desarrolla una historia cinematografica
(Gamir Orueta, 2012). Una aplicacién particularmente interesante en términos
metodolégicos es la que podria permitirnos la problematizacién del uso del terri-
torio a partir de las producciones filmicas (Costa y Alvarado-Sizzo, 2021), refle-
jado, por ejemplo, en el cambio de usos del suelo del sitio apropiado por ciertas
peliculas con una resonancia imprecisa en la totalidad del territorio.

Ante la serie de aspectos senalados hasta aqui, resulta interesante, para la pre-
sente reflexion, recuperar la cuestion sugerida por Argod (2018) en los siguien-
tes términos: ;de qué manera las nociones, planteadas por las road movies y los
diarios de viaje cinematogréficos, alimentan el imaginario del viajero y en conse-
cuencia del turista?, pues se tratarfa de un turismo para ir mds alld de los limites
culturales, simbdlicos e imaginarios. Esta interrogante nos lleva a proponer, en
términos més especificos, una reflexion acerca de la recepcién y del posible efecto
paraddjico que la difusién de semejantes valores contraculturales encuentra en
un mundo hiperconsumista. Lo anterior resultaria plausible en un contexto en
el que las estructuras sostenidas por los grandes relatos (Lyotard, 1992) adoptan
cada vez estados mds liquidos (Bauman, 2015), fragmentados y ambiguos.

Dos casos ejemplares de road moviel diario de viaje

Para desarrollar la reflexién sobre la cuestion anteriormente planteada se recurrird
a dos peliculas filmadas en la primera década del siglo XXI, cuyas caracteristicas
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permiten clasificarlas en los géneros road movie y diario de viaje: a) Diarios de
motocicleta, del director brasilefio Walter Salles, estrenada en 2004 y b) Inzo the
wild, del director estadounidense Sean Penn, que se estren6 en 2007.

Diarios de motocicleta narra la historia veridica de un viaje emprendido en
1952 por Ernesto Guevara de la Serna, mejor conocido como el Che Guevara,
en compafia de Alberto Granado, uno de sus amigos y colegas; viaje realizado
pocos afnos antes del inicio de su vida revolucionaria y previo a graduarse como
médico. La pelicula estd basada en las Notas de viaje de Guevara (1993) y descri-
be cémo los personajes emprenden este viaje con el solo propésito de recorrer 8
mil kilémetros por varios paises de Sudamérica y conocerlos de manera directa,
partiendo de la Patagonia argentina, cruzando por Chile, Perti, Colombia y Ve-
nezuela, el punto mds al norte, donde se proponen celebrar el cumpleafios de Al-
berto un par de meses después. El filme muestra cémo en el trayecto los viajeros
viven multiples peripecias, entre ellas que la motocicleta, a la cual denominaron

ALy 1Y) e
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Figura 1. Fotogramas de Diarios de motocicleta. Fuente: Salles (2004). Recuperado de hetps://
www.culturagenial.com/es/pelicula-diarios-de-motocicleta-de-walter-salles/ (consultado el 6
de noviembre de 2021).
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“La poderosa”, sufre diversas averias a los pocos dias del camino, hasta quedar
totalmente irreparable, lo que les obliga a seguir de pie y prolongar su llegada al
destino un par de meses mds.

La historia se compone asi de una serie de episodios que van mostrando
escenas de los encuentros con diferentes poblaciones en condiciones precarias y
el establecimiento de relaciones estrechas con personas en condiciones de explo-
tacién, lo cual va generando en el personaje principal reacciones de indignacién
y formacién de una conciencia sobre la injusticia de la realidad social en los lu-
gares visitados. Posteriormente, aparece una escena emblemaitica que muestra a
los viajeros llegando a las ruinas de Machu Picchu, momento en el cual Ernesto
Guevara experimenta una especie de revelacion, reflexionando acerca la grandeza
del pasado previo a la conquista espafola y sobre el elemento que facilit6 la do-
minacién: las armas. Después, la pelicula muestra una estancia en una colonia de
leprosos en Perti, que le hace sensibilizarse sobre de la marginacién de los desvali-
dos y solidarizarse con ellos estrechando sus manos y durmiendo con ellos. En la
seccién final del viaje y de la pelicula, durante la celebracién de un brindis, Ernes-
to Guevara da un muy breve discurso evocando una identidad latinoamericana
que trasciende las fronteras de la nacién y la raza, con una necesidad imperante
de igualdad y justicia.

Into the wild es una adaptacién de la novela de John Krakauer (1996),
basada en una historia real. El filme narra la historia de Christopher McCand-
less, un joven estadounidense que, tras graduarse, decide emprender un viaje
en solitario renunciando a gran parte de su vida, a sus comodidades de clase
media y sobre todo a la sociedad materialista. Las escenas iniciales del filme
muestran al personaje deshaciéndose de sus ahorros y de su automévil, incluso
de sus identificaciones, para salir caminando por la carretera, haciendo auzo-
stop o pidiendo ride; lleva solo una mochila con pocas pertenencias (entre ellas
algunos libros de Henry David Thoreau, Jack London y Leén Tolstoi, que
frecuentemente son retomados en la pelicula como fuentes de inspiracién del
personaje). A partir de ahi, McCandless inicia una serie de peripecias a lo lar-
go de varios estados del medio oeste de Estados Unidos: Arizona, California,
Oregén, Dakota del Sur, incluso una visita fugaz al golfo de California, en
México. En este viaje se encuentra con lugares espectaculares, cuyos paisajes
son mostrados de manera protagénica en la pelicula. También cruza con mu-
cha gente en sitios donde hace breves paradas; pasa malos ratos, hambre y frio,
pero también momentos memorables de solidaridad, amistad y de romance.
Tras diversas invitaciones por parte de los personajes que va conociendo, para
establecerse o “iniciar de nuevo”, McCandless decide continuar con su con-
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dicién de némada, configurando gradualmente el objetivo de llegar a Alaska
para encontrarse con la naturaleza salvaje y experimentar la supervivencia en
ella. Tras dos afos logra ese objetivo.

A su llegada a Alaska, a fines del invierno, se interna en el bosque, a varias
millas de la civilizacién, hasta encontrarse con un autobuis abandonado, equi-
pado con una estufa y una cama, ideal para su refugio y que bautizard como
Magic bus (El autobtis mdgico). Ahi, experimentard su encuentro con la natura-
leza salvaje, cazando pequenos mamiferos para alimentarse, observando también
muy de cerca grandes especies, como alces y caribds. Durante nueve semanas,
dedicard tiempo a reflexionar, emprender un viaje al interior y escribir un diario,
para después decidir volver a la civilizacién. Sin embargo, debido al deshielo por
la primavera, el rio que se interpone con la poblacién préxima tiene una crecida
importante, lo que le impide salir. Después de algunos dias, el alimento comien-
za a escasear y tras algunas decisiones erréneas sobre la vegetacion con la que se
alimentaba, el personaje enferma y finalmente muere de inanicién, en medio de
profundas reflexiones sobre su vida.

Figura 2. Forogramas de Into the wild. Fuente: Penn (2007). Recuperados de https://www.
filmaffinity.com/es/filmimagesnojs.php?movie_id=966177 (6 de noviembre de 2021).
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El mito del viaje del héroe en las road movie-diario de viaje

Cémo se evidencia, estos filmes pueden ser analizados a la luz del mito del viaje
del héroe, que estudié Joseph Campbell a fines de 1940 (1972) y que Chistopher
Vogler (2002) reformulé como una estructura bésica para la elaboracion exitosa
de guiones cinematograficos (Tabla 1).

Si analizamos ambos filmes a partir de la estructura de Vogler (2002), ob-
servarfamos que, en la fase inicial, “el mundo ordinario”, hay una situacién de
partida en la cual se muestra la vida cotidiana como el propio origen de lo que
viene después, como fuente de la propia “llamada a la aventura”, que no proviene
de una entidad especial o sagrada, sino de una inquietud interior de los persona-
jes por salir de esa condicién. Por otro lado, no se observa propiamente el punto
del “rechazo de la llamada”, como propone la estructura de Vogler (2002), pues
las historias narradas en ambos casos no muestran ningin titubeo sino una de-
cisién firme inicial a aventurarse. El “encuentro con el mentor”, tampoco es un
episodio claramente identificable en las dos historias. En el caso de /nzo the wild,
el personaje tiene como posibles mentores a los autores de los libros que lo han
influenciado.

El “cruce del umbral” se dard en ambos casos en el momento de partida
del viaje cuando los personajes salen de su mundo ordinario, se cruza el primer

Tabla 1. El mito del viaje del héroe de Campbell, adaptado por Vogler.

Campbell Vogler

1) El futuro héroe se encuentra en su casa y
escucha la llamada que lo guiard a un lugar 1) Mundo ordinario.
desconocido, al que decide ir.

o . , 2) Llamada a la aventura.
2) Al iniciar su marcha, recibe ayuda de un guia

" . . « 3) Rechazo de la llamada.

que le dard consejos o incluso “instrumentos de
poder”.
3) El héroe marcha y realiza las primeras pruebas
donde se encuentra a personas que le ayudan y
otras que se le opondrdn.
4) “Llegada al umbral del pais desconocido”. Ahi,
se enfrentard a un guardidn.
5) Entra en el pais misterioso donde se enfrenta a
una prueba suprema y glorificadora.
6) El héroe recibe una recompensa.
7) “Abandono de los instrumentos de poder y
regreso al hogar”.

4) Encuentro con el mentor.

5) Cruzando el umbral.

6) Pruebas, aliados y enemigos.
7) Acercamiento a la cueva mds
profunda.

8) La gran prueba.

9) Recompensa.

10) El camino de vuelta.

11) Resurreccién.

12) Regreso con el elixir.

Fuente: elaboracién propia con base en Campbell (1972) y Vogler (2002)
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umbral hacia lo desconocido, y se verdn envueltos en situaciones inéditas durante
el camino. A partir de ahi, enfrentardn diferentes “pruebas” e irdn encontrdn-
dose con diferentes personajes, situaciones y lugares que constituyen “aliados y
enemigos” que les van a significar una especie de situaciones de aprendizaje, es
decir, que van a poner de relieve algunos aspectos formativos en la personalidad
para una transformacién gradual del personaje principal. En el caso de Diarios de
motocicleta, esto lo constituyen los diferentes episodios de observacién de injusti-
cias sociales que muestran la progresiva indignacién en Ernesto Guevara. En Inzo
the wild, son aquellas escenas en las que el régimen materialista de la sociedad le
orilla cada vez a alejarse de ella y buscar la salida hacia la naturaleza salvaje.

La “gran prueba” se configura en las escenas que muestran verdaderos calva-
rios de los personajes principales en el viaje, situaciones limite de sufrimiento que
alavez brindardn la revelacién para el aprendizaje final y mds importante, el viaje
interior como una experiencia que se dirigird hacia la autorreflexién y resultard
en un autoconocimiento mds profundo como “recompensa”. En el filme de Salles
(2004) esto se representa en la escena del cruce del rio a nado de Ernesto, en el
que a causa del asma casi sacrifica su vida por solidarizarse con los leprosos. En
la obra de Penn (2007), la gran prueba se observaria en la agonia de McCandles
durante la que se expresan diversas reflexiones sobre el aprendizaje que le ha deja-
do el viaje. A partir de ello, de experimentar lo extremo, habrd una decisién para
emprender “el camino de vuelta”, en el que se configura también renacimiento o
la resurreccién, la transformacién de la identidad, pues representa el nacimiento
de una nueva persona, con una conciencia nueva. En Diarios de motocicleta la
resurreccion es el nacimiento de un personaje con una conciencia social y politica
nueva y por ello tiene un nuevo objetivo en la vida: la revolucién. En el caso de
Into the wild, esta nueva conciencia del personaje le permite darse cuenta que el
camino de regreso es el regreso a la naturaleza, hacia la dimensién extraterrenal.
Finalmente, el “elixir” obtenido con el que regresan los personajes es precisa-
mente este conocimiento obtenido en el viaje al interior como una herramienta
irremplazable que brindan las experiencias de viaje extremo.

Podemos observar que la pauta del viaje del héroe se ajusta mds o menos a
los ejemplos analizados, lo cual nos da ya una idea de la importancia del men-
saje emotivo que podrian evocar en los espectadores, tanto en el aspecto de los
lugares representados como de los personajes que protagonizan el heroismo. Sin
embargo, como propone Argod (2018), una de las caracteristicas del road mouvie,
es que el héroe, o el personaje principal, es un héroe vagabundo. Este responde
a una llamada, no solo de la aventura sino de internarse en lo salvaje, sin un
propésito mds particular que vivir el camino como la vida en si misma. Razén
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de ello es que este género surge de la mano de la literatura de la Bear Generation,
en la que la busqueda del yo se da a través de un camino errante, una deriva que
anuncia un nuevo tipo de héroe, “el magnifico perdedor” (Argod, 2018). Ahi, la
movilidad es sinénimo de vagabundeo y deseo de anticonformismo; se desarro-
lla de esta manera un viaje inicidtico en el cual se busca descubrirse a si mismo
para reconstruirse en oposicién a la norma social. Como complemento, el género
“diario de viaje” se dirige a lo real y a la formacién del individuo més que a lo
roméntico. Ambos filmes relatan viajes de formacién de una conciencia critica
en el vagabundeo, en particular el de Salles (2004), en el que Ernesto Gueva-
ra se encamina a convertirse en el mitico revolucionario latinoamericano (Baez
Meza, 2017).

Esto configura, entonces, una narrativa sobre un tipo de viaje extremo que
estarfa motivado por el deseo de experimentar lo salvaje, pasar de un choque
cultural a un “choque natural”, ir mds alld para alcanzar “la verdad”. El heroismo
representado en las narrativas road movieldiario de viaje se caracteriza por la ex-
ploracién de lo desconocido, el ir mds alld de los limites fisicos y mentales, y recae
en la figura de un viajero explorador-aventurero. Lo anterior nos devuelve una
imagen opuesta al turista, un viajero que tiene estructurada su propia experiencia
de viaje por instancias comerciales; por lo tanto, un viajero bien integrado a la
norma de la sociedad consumista (Bauman, 1999), por esa sociedad materialista
que McCandless rechazaria y por la sociedad desigual y autoritaria que el Che
Guevara combatiria. De tal suerte, el tipo de héroe de los filmes descritos, un
vagabundo antisistema, es también un héroe anti-turista.”

;Turismo inicidtico? Consideraciones sobre las paradojas
del turismo posmoderno

La estructura mitica del viaje del héroe ha mostrado su eficacia en el éxito de
novelas y de producciones cinematogréficas en diversas temdticas que van mds
alld de representaciones de viajes literales, por la gran carga emotiva que evoca en
los espectadores. Si nos referimos en particular a los filmes que representan viajes
épicos en especifico, hemos de considerar que su potencia radica en la fuerza
emotiva de su retérica mediante la utilizacién de recursos comunes que permiten

7 Varios autores han puesto de relieve una actitud generalizada acerca de que todo el mundo
quiere viajar, pero nadie quiere ser considerado un turista (McCannell, 1976; Pirolli, 2014,
entre otros). Sin embargo, las historias aqui mencionadas llevan al extremo esta idea.
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la identificacién con el héroe y el deseo de vivir experiencias de viaje épicas. Ello
tiene cierta correspondencia con lo que Hiernaux (2002) denoming los idearios
del turismo, esenciales en la conformacién de los imaginarios turisticos de las
sociedades occidentales: la busqueda de la felicidad, el conocimiento del otro, el
deseo de evasion y el retorno a la naturaleza. Ello, evidenciado en una apelacién
claramente paisajistica.

Como se revisé en la seccidn inicial, el cine constituye un medio importante
para inducir los desplazamientos turisticos. Pero, si nos remitimos especificamen-
te a los casos referidos anteriormente, cabe preguntarse ;de qué manera los dos
filmes analizados arriba alimentan el imaginario de los viajeros? y, en consecuen-
cia, ;c6mo conviven o se integran en un mundo turistificado?

Debemos considerar que el mundo contempordneo es uno en el que la mo-
vilidad, y en particular el turismo, estin cada vez mds presentes, y, en conse-
cuencia, moldean nuestras sociedades (Cafada y Murray, 2019). La industria tu-
ristica, en particular las agencias encargadas de la mercadotecnia de ese sector,
generan constantemente productos y publicidades para incentivar su consumo.
Entre otras, también estdn las que aprovechan la publicidad no intencional de
algunas expresiones, como el cine (Beeton, 2000). Para los casos de anlisis, se
ha encontrado, por ejemplo, que el fenémeno medidtico del que fueron participes
ha sido aprovechado por el mercado turistico de algunos lugares referidos en las
historias, si bien no con efectos de magnitudes masivas.

En el caso de la pelicula Diarios de morocicleta, se sabe que, en algunos paises
de Sudamérica, varios operadores turisticos aprovecharon el éxito de la pelicula.
La empresa britdnica Journey Latin America, por ejemplo, ofrecié un viaje de
tres semanas con acompafiamiento a través de “la ruta Diarios de motocicleta”,
desde Buenos Aires, Argentina, hasta Lima, Perd (Hudson ez 4/., 2011). Aunque
la pelicula no tuvo lugar en Bolivia, este pais también desarrollé una “ruta del
Che Guevara” tras el estreno de la pelicula, con lo que la ocupacién hotelera en
la regién aument6 un 30% (Hudson ez a/., 2011).

Un caso interesante es el de Cuba. Después de las reformas de 2010, aproba-
das por el presidente Raul Castro, en términos de mayor flexibilidad al comercio
y la inversién empresarial, el hijo menor del Che Guevara decidié instalar una
agencia de viajes denominada La Poderosa Tours, haciendo alusién a la motoci-
cleta de la historia en cuestion. Se trata de una empresa privada que utiliza capital
extranjero y que colabora con varias companias cubanas de titularidad estatal
pues, como sabemos, Cuba percibe un porcentaje importante de sus ingresos del
sector turistico. Dicha empresa, que ofrece tours por la isla a bordo de mdquinas
Harley Davidson, tuvo un fuerte impulso con la difusién de la pelicula Diarios
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de motocicleta. No obstante, algunos de sus criticos han reprochado al empresario
haber incurrido en una contradiccién ideoldgica, pues, pese a haber nacido bajo
los valores marxistas de la revolucidn, el hijo mds joven del Che ha hecho carrera
con un negocio capitalista.8

En el otro caso, Into the wild, el efecto mas importante que ha generado es la
transformacion del lugar de tltima morada de Cristopher McCandless (ubicado
en el Parque Nacional de Denali) en un sitio de culto y del autobts que le sirvié
de refugio (el magic bus) en un icono para los turistas de aventura. Aunque en
menor escala que otros turismos inducidos por el cine, la historia de esta pelicula
ha despertado gran interés en una cantidad importante de jévenes alrededor del
mundo por conocer Alaska y en particular por llegar hasta el lugar del magic bus.

No obstante, varios de los turistas que intentaron llegar a dicho lugar han
muerto y al menos una docena han sido rescatados en el intento. Los habitantes
del poblado mds cercano pidieron retirar el autobus del lugar, dada la “imperti-
nencia de los turistas”, por lo que el 18 de junio de 2020 finalmente fue retirado
(Cantd, 2020); actualmente estd prohibido el paso hacia este sitio. Una de las
opciones que se habian planteado era poner el autobus en exhibicién en un lugar
menos peligroso para los turistas; sin embargo, se trasladé a un lugar descono-
cido hasta ahora. De cualquier manera, una cervecerfa de Healy ya instal la
réplica del autobis que fuera usada en el rodaje de la pelicula (Williams, 2020)
y actualmente una cantidad importante de turistas, inspirados por la historia de
McCandless, llegan a este poblado con el fin de tomarse la fotografia con el magic
bus. El parque nacional y el poblado son ya un destino turistico convencional que
ha recibido un impulso importante con la difusién de la historia de McCandless
a través del cine.

Lo anterior sugiere que ambos filmes parecen contribuir a la reproduccién
social del consumismo, no solo en el sentido mercantil de la industria del cine,
sino como generadores de insumos simbdlicos y publicitarios para la industria del
turismo, al explotar en sus representaciones la valoracion exaltada de la busqueda
de la aventura en el camino y del mito del viajero heroico. Es decir, la industria
turistica termina beneficidndose con la reproduccion del mito del viaje del héroe,
pero en este caso del mito renovado en un héroe vagabundo (Argod, 2018), lo que
genera impactos directos e indirectos en diferentes dimensiones.

8 Algunos periodistas criticos han denunciado que, desde hace algunos afios, la “marca Che
Guevara” ha estado presente en el mercado, cuyo efecto ha sido la banalizacién de las luchas
revolucionarias.
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La paradoja estd en que los valores y principios de dichos personajes heroi-
cos, y que se constituyen durante la narrativa del viaje, terminan volviéndose con-
tra s{ mismos al transformarse en marcas comerciales, en productos turisticos.
Es decir, son los mismos valores anticapitalistas que, como casi todo, tampoco
escapan a la dindmica de mercantilizacién de la sociedad en que vivimos, incluso
aquello que se resiste a transformarse en mercancia termina siendo absorbido por
el sistema capitalista, convertido en un producto més del mercado.

El ejemplo directamente relacionado con este caso es el concepto del de-
nominado “turismo mochilero”, término confeccionado por las entidades del
marketing turistico y que vende la idea de lo que, en palabras de Argod (2018),
podria denominase “una prictica turistica inicidtica”. Este concepto, que bien
puede constituir un oximoron, resulta emblemadtico de las paradojas posibles en
un contexto posmoderno, de modernidad liquida (Bauman, 2015), porque mues-
tra un mecanismo de la mercantilizacién turistica de una expresién anti turista,
la experiencia del héroe vagabundo, que se oferta como un producto de consumo
de la propia industria turistica. Se trata de una forma mds de mercantilizacién
del anticapitalismo.
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